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Aktuell

URS ZUTTEL

«IMAGEPFLEGE IST
ZWEITRANGIG!»

«Es geht uns um die Sache»,
sagt Hero-Verkaufsleiter
Urs Ziittel. Deshalb unter-
stiitzt er mit ganzem
Herzen die Kochkunst und
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die Nationalmannschaft.
Und trotzdem sieht er

manche Dinge kritisch.

HGZ: Urs Ziittel, als gelernter | -
Koch schauen Sie sicher gern
den Kochnati-Mitgliedern

iiber die Schulter. Was
beeindruckt Sie besonders?

URS ZUTTEL: Ich konnte bereits
beim ersten Testlauf im Kon-
gresshotel Seedamm Plaza in
Pfiffikon/SZ mit dabei sein und
mir fiel die ruhige Arbeitsweise
der Mannschaft auf. Jedes Team-
mitglied hat eine bestimmte Auf-
gabe und muss gleichzeitig aber
auch fiirs Ganze mitschauen und
unterstiitzen. Ein gutes Team-
work ist hier einer der Schliissel
zum Erfolg. Es ist sicher eine
junge Kochnati, welche sich als
Team finden muss.

HGZ: Sie haben den ersten
Probelauf angesprochen, Ihr
Eindruck vom ersten Kochen?
Das Team hat fiir mich grundsétz-
lich einen guten Eindruck hinter-
lassen. Bei den Gerichten ist si-
cher noch Luft nach oben. Da ist
nicht alles optimal gelungen. Die
Zeit bis zur WM 2018 muss noch
optimal genutzt und die Schritte
konsequent angegangen werden,
damit es am Schluss positiv fiir
alle herauskommt.

Da spricht einer, der etwas

vom Business versteht. Stimmt
es, dass Sie selbst aktivan
Kochwettbewerben teilgenom-
men haben?

Ja, ich habe in meiner aktiven
Kochlaufbahn an einigen Wettbe-

werben teilgenommen. Angefan-
gen hat es wihrend der Lehre,
da wurden ich durch meinen
Berufsschullehrer Armin Fuchs
und meinen Lehrmeister Beat
Schlidppi motiviert, am Lehrlings-
wettbewerb der Berufsschule teil-
zunehmen. Auch als Jungkoch
habe ich noch an einigen Wettbe-
werben teilgenommen. Eines der
Highlights war fiir mich sicher die
Ausscheidung zur Berufsolympi-
ade, leider hat es damals nicht
ganz gelangt.

Sie wissen also, was es heisst,
unter enormem Druck das
Beste zu geben?

Ja, sicher, das Beste miissen wir in
der Gastronomie fiir unsere Giste
tagtiglich geben, und wenn am
Schluss noch eine Medaille her-
ausschaut oder begeisternde Gis-
te vor uns stehen, sind wir als
Berufsleute gliicklich und sehr
zufrieden.

Hero ist seit fiinf Jahren
Partner der Kochnati. Wie ist
die Zusammenarbeit eigent-
lich zustande gekommen?

Hero ist Griindungsmitglied und
Hauptsponsor der Aargauer Koch-
gilde (AKG). Die AKG feiert iibri-
gens in 2019 ihr 30-Jahr-Jubi-
ldium und wird ein grosses Fest
veranstalten. Durch das Engage-
ment beim regionalen Kochteam
wollten wir das AKG-Team, das
sich vor Jahren als Nati qualifi-
zierte, auch als Schweizer Aus-
hingeschild unterstiitzen. Wir
wollten sozusagen die Lorbeeren
fiir unsere langjahrige Unterstiit-
zung ernten. Als international td-
tige Firma ist die Marke Hero
auch ein guter Werbetriger fiir
uns. Hero hat die Kochkunst
schon immer unterstiitzt, ist dies
doch auch wichtig fiir guten Nach-
wuchs in unseren Hotel- und Gas-
tronomiekiichen. Daher engagie-
ren wir uns auch seit iiber zehn
Jahren als Preissponsor des Lehr-

Urs Ziittel war einst selbst aktiver Kochkiinstler. Heute ist er Leiter Verkauf bei Hero in Lenzburg.

lingswettbewerbs «gusto», eine
sehr gute Sache. Auch in den an-
deren Kochvereinigungen und
Verbédnden sind wir aktiv.

«Ob das neue
Nationalmann-
schaftskonzept qut
ist, wird sich sicher
noch beweisen
miissen.»

Geht es Ihnen beim Sponsoring
nicht in erster Linie um
Imagepflege?

In erster Linie geht es um die Un-
terstiitzung einer guten Sache
und initiativer Personen. Die
Imagepflege ist zweitrangig. Bei
einem Engagement miissen beide
Seiten profitieren koénnen, alles
andere funktioniert nicht und ist
nur kurzfristig. Unsere ausge-
suchten Sponsoring-Aktivititen
sind stark auch an Personlichkei-
ten und Ideen gebunden, welche
fiir uns unterstiitzungswiirdig

sind. Es macht Spass, mit den ver-
antwortlichen Leuten zusammen-
zuarbeiten.

Nun hat der Kochverband bei
den Nati-Teams einiges
verindert. Statt wie frither
eine Regionalequipe nachzu-
ziehen, sucht man heute

gezielt Talente. Ist das aus
Ihrer Sicht ein gutes Konzept?
Das wird sich sicher noch bewei-
sen miissen! Wie konstant ist ein
neuzusammengewiirfeltes Team?
Gibtes Spannungen, wie geht man
mit Niederlagen oder Krisen um?
Fiir eine internationale Profilie-
rung ist die neue Organisation der
Nationalmannschaft sicher gut.
Um vorne dabei zu sein, benotigt
es Profis, die sich auf die eine
Sache fokussieren konnen.

Aber aus Sicht der regionalen
Vereine und Teams ...

. ist dies eine heikle Situation,
denn die guten Teammitglieder
werden in die Nati berufen, und in
den Regionalteams fehlen wieder
wichtige Stiitzen. Als Vorstands-
mitglied der Aargauer Kochgilde

VG

sehen wir immer grossere Her-
ausforderungen, ein gutes Team
zusammenzustellen und zu guter
Letzt der Nati den Nachwuchs zu
sichern.

Bleiben wir bei den Herausfor-
derungen. Wie meistern Sie

die derzeit sicher schwierige
Aufgabe, fiir Hero Rohstoffe

zu beschaffen?

Als Unternehmen, das Friichte
und Gemiise verarbeitet, sind wir
jedes Jahr Situationen ausgelie-
fert, welche die Verfiigbarkeit und
den Bedarf von Rohstoffen, aber
auch die Wihrungsthematik
betreffen. Das heisst, die saisona-
len Ernteschwankungen spielen
eine grosse Rolle. Nach aktuell
schlechten Ernten bei einigen
Friichten sind die Herausforde-
rungen gross, den Bedarf ausrei-
chend zu sichern.

Hero meistert das, oder?

Keine Frage. Ein erfahrenes Ein-
kaufsteam und unsere grosse in-
ternationale Vernetzung werden
uns helfen, grobere Ausfille zu
verhindern. INTERVIEW JORG RUPPELT
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