Luzern, den 27. September 2017

HGZ N°26

Aktuell

FREDY ALBRECHT

«JUNIOREN SIND DIE
CHEFS VON MORGEN»
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weil pure Leidenschaft mit inspi-
rierender Kreativitit und fachli-
chem Konnen kombiniert werden
muss.

Welche Chancen riumen Sie
der Junioren-Kochnati fiir die
WM in Luxemburg ein?
Ausgezeichnete! Es ist ein wun-
derbares Team voller Motivation,
Ideen und Willensstérke. Das sind
die Qualitéten, die es braucht, um

Die Junioren-Kochnati zu klassischen Sinne fiir die Marke erfolgreich zu sein. Ich driicke die
. . und die Produkte von Boiron. Daumen und wiinsche dem Team
sponsern, st fir Fredy Zweitens kommen wir dadurch nichstes Jahr in Luxemburg das
Albrecht von La Ibense mit motivierten, engagierten und notwendige Gliick!
.. talentierten Jungkdchen in Kon-
Ehrensache. Uber Geld takt, die nicht nur neue Ideen fiir
redet er nicht, dafiir iiber unsere.Produkte haben, sondfzrn «Wettbewerbe
. . auch die Chefs von morgen sind. begeistern
seine Begelsterung fiir Und drittens liegt uns die Forde- R e .
ein Team. auf das er SW I S S rung dieser Berufsgruppe sehram mich seit Jeher’
’ ﬁ%—_ :gﬁi{ Herzen. Wir sind iiberzeugt, dass weil Leidenschaft
rosse Stiicke halt. gerade die Junioren-Kochnati . o ey
8 TE ::VMS eine starke Sogwirkung auf viele mit KreatIVItat
HGZ: Fredy Albrecht, stimmt R Jugendliche hat. Dies sorgt fiir und Kannen
es, dass Sie und Ihr Unterneh- eine hohe Attraktivitit der Berufe
X s verbunden
men einer der treuesten Koch und Patissier.
Partner der Junioren-Kochna- wird.»
tionalmannschaft sind? Alles gute Griinde, aber
FREDY ALBRECHT: Ja, ich muss Sponsoring kostet Geld. Es
kurz iiberlegen. Es sind wirklich sind fiinf-, hiufig sechsstellige Erlauben Sie uns noch eine
schon neun Jahre. Wir sind stolz Betriige. Kann man die so ganz personliche Frage: Fredy
darauf. locker ausgeben? Albrecht kocht Zu Hause. Wo
(lacht) Wer kann heute noch liegen dessen Stirken: bei der
Wie ist der Kontakt zum locker Geld ausgeben? Die Ein- Vorspeise, beim Hauptgang
Kochverband eigentlich schitzung unseres finanziellen oder Dessert?
zustande gekommen? Beitragesiiberlasse ich Thnen. Fiir Ich wiirde sagen beim Dessert.
Anlasslich eines Gespriachs mit uns zéhlt in erster Linie die Bezie- | Fredy Albrecht: «Fiir uns zshlt in erster Linie die Beziehung zu den Jungen.»  zveG
Rolf Miirner, der als Coach eng mit hung und der Erhalt einer typisch Und welche Medaille hiingt
der Kochnativerbunden war, kam schweizerischen Tradition, denn: Thnen Ihre Frau fiir Thre
die Idee einer Partnerschaft auf. Du bist, was duisst! Kochkiinste um?
Rolf und ich sind seit vielen Jah- Keine, aber ihre Augen glinzen,
ren befreundet, ich habe seine . ber frische Aprikosen fiir ein Des- | und motiviert, andererseits kon- | und sie schenkt mir das schonste
vielen Erfolge live miterlebt. Die «Mit dem sert gefragt waren, war mein Chef | nen wir als Firma La Ibense | Lécheln. INTERVIEW JORG RUPPELT
Schweiz ist ein kleines Land und Sponsoring zur Stelle. Das nenne ich gelebte | natiirlich auch von den Team-
es gibt nicht viele Personlichkei- R Partnerschaft. Erfahrungen und Ideen mit unse-
ten wie Rolf Miirner, die nicht nur maChen wir au{ ren Produkten profitieren. Uber La Ibense
der Branche, sondern auch dem unsere Produkte Sollten sich Ihrer Meinung
Konsumenten bekannt sind. Von nach noch mehr Unternehmen | Sind Sie Koch? Oder woher
seinem Image, ein Macher zu sein, aufmerksam.» fiir die Kochkunst engagieren? | riihrtIhre besondere Die La Ibense S.A. mit Sitzin
aber auch schlicht von seiner Per- Ja, auf jeden Fall. Kochkunst | Affinitit fiir Kochkunst und Ziirich ist ein Tochterunter-
sonlichkeit kann unsere Marke Was sagen Ihre Chefs, die ist Leidenschaft fiir den Beruf | Wettbewerbe? nehmen der Marinello + Co.
Boiron heute noch enorm profitie- Familie Marinello, zu Threm und setzt relevante gesellschaftli- | Ich bin kein gelernter Koch. Un- AG und hat sich auf den
ren. Deshalb ist Rolf Miirner auch Kochnati-Engagement? che und erndhrungstechnische | sere Familie hatte ein Comesti- Handel und den Vertrieb von
unser Markenbotschafter. Wer im Lebensmittelbereich er-| Trends. Das inspiriert auch die | bles-Geschift mit Produktions- Tiefkuhlprodukten fur Abneh-
folgreich sein will, muss leiden- | jungen Berufsleute. kiiche und Catering. Mein Vater mer in der Gastronomie,
Sie sind Geschiftsfithrer eines schaftlicher Fan von Rohstoffen hat eng mit Spitzenkochen wie Hotellerie und Gemeischafts-
Unternehmens und miissen und Verarbeitungstechniken sein | Ist Ihnen nach all den Jahren Max Kehl zusammengearbeitet. verpflegung spezialisiert.
logischerweise fiir Umsatz und ein kulinarischer Geniesser. | der regelmissige Kontakt zum | Ich war viele Jahre im Delikates- Die Firma La Ibense ist unter
sorgen. Was bringt IThnen und Tiziano Marinello ist das alles zu- | Team immer noch wichtig? sen-Business tétig, unter ande- anderem Generalimporteurin
Ihrer Marke Boiron das sammen. Kleine Anekdote: Alsdie | Oder sind Sie mittlerweile eher | rem auch drei Jahre als Abtei- der Marke Les vergers Boiron,
Sponsoring der Junioren? Junioren-Kochnati einmal drin-| der Typ Sponsor auf Distanz? lungsleiter Gourmet in Feinkost- Marktfihrerin im Bereich
Fir uns hat das verschiedene gend Stachys brauchte, konnte | Einregelmissiger Kontaktist mir | liden in New York. Wettbewerbe, hochstehender Frucht- und
Griinde. Erstens generiert uns das Tiziano diese tiber Nacht organi- | sehr wichtig. Einerseits ist das | seiesinder Koch- oder Patisserie- Gemiisepirees.
Sponsoring Aufmerksamkeit im sieren. Oder als einmal im Okto- | ganze Team sehr sympathisch | Szene, begeistern mich seit jeher, www.laibense.ch
Sponsoren der Hauptsponsoren: Co-Sponsor: Ausriister: Partner der Schweizer Partner der Schweizer
beiden Schweizer SWICA Gesundheitsorganisation G. Bianchi AG Bragard Suisse, Kochnationalmannschaft: Junioren-Kochnationalmannschaft:

Kochnational-
mannschaften:

Electrolux Professional,
Gastrolmpuls, KAl

CCA Angehrn, Pacojet, Hero,

Scana, Uncle Ben's

Boiron, Brunner-Anliker, Emmi
Food Service, HUG AG, Prodega/
Growa/ Transgourmet, Wiberg

Wir fordern den Stellenwert unserer Berufe.

K www.hotelgastrounion.ch/skv

ANZEIGE

Herzlichen Dank

Fir die Unterstitzung der Schweizer Kochnationalmannschaft
und der Schweizer Junioren-Kochnationalmannschaft.
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